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ＳＢＡ分析（商品・サービス）
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市場の成長性は低下するが、
市場におけるシェアNo.1の地
位を生かし、現在の規模を維

持する。

商品の優位性を活
かし、大きく拡大を

目指す。

市場の伸びは
低下している。

自社ブランド商品ラインナッ
プの強化し、付加価値の高
いサービスを提供する。

シェアNo.1の商品をはじめとする、
フルラインの商品群とソリュー

ション力が強み。

商品による差別化は
難しいが、提案力、
サポート力の強化に
より拡大を目指す。

外部環境分析、クライアントIR資
料などより指数化し、kts作成
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